
二维码进军出版市场：

小编码蕴藏大商机

用手机摄像头，对着一个黑白相

间的小方块扫描后，就可以显示出优

惠券、电影票、网址，可以直接下载看
演出……不经意间，在公交车站、报纸
杂志、地铁的户外广告上，这个被称作
二维码的图案已随处可见。据了解，目
前有不少报纸、杂志以及图书领域也

开始尝试使用二维码技术。

实现图书多媒体化

二维码的使用非常简单，只要通

过二维码在线生成网站下载二维码生

成软件，装在智能手机上打开它对着

二维码扫描就可以了。它可以使传统
的纸媒和图书实现多媒体化。
通过二维码，传统图书上的内容

会以多媒体的形式在手机上展示出

来。比如轻工业出版社在 2010年 7月
出版的旅游书《骑车游北京》，全书使
用了数十个二维码，涉及视频、动画、

行业应用

制。
交通标识与汽车终端的数据交流

是实时双向的，通过各类交通标识实

时监测和采集公路交通的流量信息，

将相关的流量属性和数据信息进行存

储得到交通流量数据库，其监测的交

通流量范围主要包括：路段各个进出

口的总车流量、不同进口到不同出口
的车流量、各个路口进出口单位时间
内的车流量以及单位间隔时间的车流

量。通过采集监测到的交通数据流量，
进行数据格式转换和数据库存储，从

而建立智能交通系统的交通流量数据

库。通过该数据库又可以自动或手动
通过交通标识进行流量控制。如当道
路通行不畅时，交通信号灯可以通过

传感器获取实时信息，并自行合理调

整信号灯，而相对应标志可以对此段

道路适当分流，从而实现缓解道路压

力的目的。
将物联网技术应用于交通标识

中，还可使原本相对独立、固定的个体

形成有机整体，形成有效的公路网。通
过交通标识系统，为出行者指示下游

道路的交通状况，让出行者选择合适

的行驶道路，既为出行者提供了出行

诱导服务，同时调节了交通流的分配，

改善交通状况。智能交通诱导功能还
需要能够接收来自车载终端的查询功

能，依据 RFID、GPS等对车辆进行定
位，根据车辆在网络中的位置和出行

者输入的目的地，结合交通数据采集

子系统传输的路网交通信息，为出行

者提供能够避免交通拥挤、减少延误
及高效率达到目的地的行车路线。在
车辆终端上给出车辆行驶前方的道路

网状况图，并用箭头标示建议的最佳

行驶路线。
三、便于维护管理
目前，在交通标识管理中维护难

度大，特别是农村公路标志存在被车

辆刮破、撞弯，标线老化、脱落或反光
效果差等现象比较普遍。而通过 RFID
标签可以准确的定位到相应的交通标

识，更可以通过程序设定，当交通标识

发生破坏时自行发送维护请求，方便

公路管理部门的管理，并可将所有维

护信息存档，便于今后调取分析。
物联网技术作为一项新兴产业，

已被正式列为国家 5大新兴战略性产
业之一并列入十二五规划。物联网在
中国受到了全社会极大的关注，其在

中国的受关注程度是在美国、欧盟以
及其他各国不可比拟的。物联网是利
用各种信息传感设备将物体相互连接

起来，实现任何时间、任何地点、任何
物体的智能识别，信息交换和管理。它
应用于交通标识中，具有诸多优势：（l）
实时、准确和全面的数据采集；（2）流
量控制及交通诱导；（3）路径标识和历
史路径回溯；（4）便于标志标线维护
等。物联网技术对于交通系统应用来
说是机遇，物联网科技的发展也必将

深刻影响现代交通的未来。金
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文字、图片等内容。这些语言视频说
明、景点导游等功能增强了读者和书
之间的互动性。
相比图书，报纸和杂志在二维码

的应用上更为成熟，并有了相关的盈

利模式。比如传统报纸上的分类广告，
只有窄窄的一小条内容，但如果在旁

边印上二维码，读者对这家公司或它

的业务感兴趣，就可以用手机直接扫

码进入到公司的WAP。
记者从当当网公关部叶小舟处了

解到，有些图书封底携带二维码，读者

只要通过手机客户端扫描编码就可以

获得该图书在当当网的信息页面，并

可以进行手机购买。

融合线下线上体验

“图书是标准化商品，非常适合使
用二维码。对读者而言二维码可以带
来的好处是在线下环境通过二维码识

别进行方便的比价，此外，还可以通过

二维码快速实现对图书的深度理解和

互动。”叶小舟说。
记者尝试在手机上装载某购物比

价软件，并扫描最近的畅销图书《百年
孤独》封底条形码，该书原定价 39.5
元，记者扫描之后手机显示的比价结

果是，天猫网最便宜 19.81元；蔚蓝网
最贵 32元。此外还显示了亚马逊、苏
宁易购等多个不同网站的不同售价，

各种价格差异，让人一目了然。而且如
果你点进任何一家网络书店，还可以

随时上传所购买图书的价格。
叶小舟表示，二维码技术未来将

成为融合线下和线上的一个重要手

段，对网络零售商而言，这是进一步提

升网购渗透率的机遇，对传统零售商

而言，也应考虑通过二维码拓展一些

新的服务和应用。

前景广阔 应用尚有限

北京迅鸥互动科技有限公司是一

家专业的互动营销服务提供商，旗下

拥有二维工坊、云媒体营销平台、酷拍
等服务品牌。
该公司 CEO周建认为，二维码技

术在图书上的应用前景非常广阔。
“对于读者来说，二维码可以带来
更多更有价值的内容延展，也可以带

来更多的互动体验。读者在看完某部
作品后可立即对该内容进行评价、转
发、推荐给好友或者与好友沟通交流
阅读体会，实现线上线下的即时互动，

带来图书行业的 O2O革新。二维码可
以作为一座桥梁让纸质图书具备网络

属性。但现阶段二维码在图书中的应
用还不十分广泛，如果能全面铺开的

话，图书上的二维码应用可产生一个

非常大的市场。”周建表示。

亟需成熟商用平台

虽然目前二维码在图书市场的应

用还没有形成规模，但其中蕴含的商

机却不可低估。周建就告诉记者：“其
实图书中的二维码应用可挖掘的商机

很多，比如旅游图书上的二维码就可

进行相关景区的酒店预订，或者门票

优惠购买等行为，而出版社可以据此

向相关商家收取广告费用，或者按照

效果进行合作分成。”
据周建介绍，目前传统纸媒、出版

社与二维码技术商的合作形式主要有

两种。一种是资源置换合作，媒体和出
版社通过与服务商进行资源置换，进

行免费的合作；另一种是服务提供，二

维码技术商提供技术服务给媒体或者

出版社。
“二维码技术和传统图书的合作

是一个很大的发展趋势。传统图书需
要通过一种介质让自己进入移动互联

网的生态链，而产品信息标识的表现

形式目前最佳的莫过于二维码。”周健
认为，目前二维码应用于图书的最大

挑战是传统图书的作者群体和出版社

群体如何更有效地运用二维码技术，

出版社亟需成熟的商用平台一体化支

撑从图书策划到出版发行的各个环

节。金

（信息来源：北京商报）
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