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二维码正广泛介入我们的生活 
 

列车车票、景点门票、报纸书籍和平面广告上随处可见 
 

记者   徐朝晖  
 

  用手机摄像头对着一个黑白相间的小方块扫描后，屏幕上就能显示出优惠券、电影票、网址，

包括不同供货商一系列的对比价格等。不经意间，在列车车票、景点门票上，在报纸书籍和平面

广告上，这个被称作二维码的图案已随处可见。 
  连接现实与网络世界 
  最初引起大家对二维码的关注，是因为早期动车票上印制的二维防伪标识，其中就包含了一

些相关的乘车信息。列车购票实名制后，车票上的二维码用手机扫描软件一扫描，就能清楚地显

示出包括乘坐车次和乘客身份证信息在内的所有内容。为此，铁路方面一再提醒旅客，乘完车后

一定要保管好车票，不要随意丢弃，以防个人信息泄露。 
  其实，二维码并不是一个新鲜事物，它又称为二维条码，最早源于日本。它用某种特定的几

何图形，在平面分布的黑白相间图形上记录数据符号信息，通过图像输入设备或光电扫描设备自

动读取，以实现信息自动处理。 
  简单来说，平时我们在商场、超市结账时，服务员会用扫描仪对着商品包装盒上的标签或条

形码进行扫描，扫描后电脑上会显示该商品的信息，这种由粗细不等的黑色竖条组成的是一维码，

而方形的二维码是这种条形码的升级版本。 
  据我市部分有二维码使用经验的企业介绍，手机使用二维码非常简单，只要能上网，并带有

30万像素以上的摄像头，安装一款二维码扫描软件，然后把摄像头对准二维码扫描就 OK了。二
维码可以通过一些平台自动申请生成，也可以通过专门的软件制作。二维码上的数据信息可以是

数字、文字、拼音等，输入的存储信息量越大，生成的二维码内部码形也更复杂。 
  如今，已进入移动互联网时代，随着智能手机、平板电脑等的普及，以及各种移动终端应用

的开发，人们上网、工作和生活的方式也在改变，越来越多的人已经通过手持终端来获取信息，

开展工作，进行消费。 
  二维码正是移动互联网时代连接线下与线上的关键入口，今后将会有越来越多的人使用。二

维码的后端蕴藏丰富的网络资讯，通过摄像头拍摄二维码，可以把现实世界和网络世界连接起来。 
  利用二维码开辟市场 
  “我们使用金字天猫商城二维码后，后台数据显示，使用手机扫描二维码访问的消费者占比

在逐渐增加，尤其今年中秋节期间，在火腿月饼电子商务平台上，很大一部分销量是由于二维码

应用而撬动的。”金字火腿股份有限公司有关人士对记者表示，二维码为企业打开了一个全新的

市场空间。 
  金字火腿从去年 12月开始，在全市食品行业内率先运用二维码技术进行市场和形象推广。 
  记者昨天打开手机中“我查查”软件上的二维码功能，对着金字火腿二维码进行扫描，马上

跳出了一个网址，点击后就直接进入了天猫金字火腿旗舰店，里面各种火腿及相关商品信息一览

无余。 
  经过大半年尝试，金字火腿已不满足于二维码的简单运用，公司计划将企业的视频宣传资料

生成二维码，让品牌传播从平面走向立体，同时还准备在企业相关宣传资料、包装物上添印二维

码信息，让消费者轻松进入网店购物。 
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  让平面书报“立体化” 
  随着二维码应用的普及推广，人们发现不少报纸、杂志以及图书领域也开始尝试使用二维码

技术。记者手头有一本刚买的由敦煌文艺出版社出版的《原来这才是江湖》，在封底一维条形码

左侧，出版商加印了一个二维码。该书标价 28 元。记者借助手机二维码识别软件进行扫描，马
上跳出天猫天津华文图书店的网页。在该淘宝网店中搜到这本书，显示正版包邮价格为 23元。 
  图书是标准化商品，非常适合使用二维码。二维码给读者带来的好处显而易见：在线下通过

二维码识别进行比价，有的还能浏览其他读者的评论，或上传自己的购书心得，从而快速实现对

图书的深度理解和互动。 
  相比图书，报纸和杂志上的二维码应用先行一步，也更为成熟。翻开本地的一些报纸广告，

有的已开始尝试打上二维码。读者如果对这家公司或业务感兴趣，就可以用手机直接扫描进入公

司的网页。 
  从未来发展趋势看，不仅仅报纸上的广告，读者通过手机扫描报纸上的二维码，传统的平面

报纸也能“立体化”，轻松阅读观赏报纸的延伸内容。目前，国内《华西都市报》、《长江日报》、

《成都商报》等，都已尝试应用二维码，不仅报纸的信息容量大大扩展，读者读报的乐趣也大大

增加。 
  国内传媒界已有人预言，未来的报纸、期刊不再是一张平面新闻纸，更可以为我们带来一个

全新 3D 视听影像感受，并且为产品提供更为全面的资讯和更为便捷的购买方式。这将是一个全
方位的移动互联网商务平台。 


